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L'ANIMALISATION DES FEMMES DANS LA
PUBLICITE : UN DENI D'HUMANITE ?

Par Natacha ORDIONI

Maitresse de conférences a I'Université du Sudorm\iar
Babel (EA 2649)

D éfinie en termes de manque, l'animalité a le phuwent

été appréhendée comme le négatif ontologique de

I'numain. C'est ainsi que la philosophie occidental
considére l'animal comme dépourvu de raison, d'altnestoire, de
langage, de conscience (Fontenay, 1999)

La relégation au registre de I'animalité a égaléntenstitué le
moyen de légitimer les relations de domination, desiinés — par
exemple les esclaves se voyant décrits comme desrps », en
relation directe a la nature, qui s'opposent a leukure » et a la
« civilisation » (Guillaumin, 1992) En outre, dans I'histoire, de
nombreux écrits religieux, philosophiques, littézaj mais aussi
« scientifiques » ont associé les représentatiengathimalité et du
genre féminin.

Simples appendices biologiques dépourvus de rasayuidés
par leurs instincts, femmes et animaux n'auraiéhtcééés que pour
satisfaire les besoins de I'nomme qu'il s'agissd'alger dans son
travail, de le nourrir, ou bien de permettre larogjpiction de I'espece.

L'analyse d'un corpus de spots publicitaires réamis humains
et animaux révele que ces stéréotypes n'ont pgmardis Champ
privilégié de I'étude des représentations collestiet mythologiques
des sociétés (Barthes, 1957 discours publicitaire laisse apparaitre
une identification genrée a I'humanité : alors dmerelation entre
I'nomme et l'animal est construite en termes detraste et de
différenciation, les femmes se voient plus fréquemimnscrites dans
le registre de l'animalité, identifiees a l'esp&teassociées a leurs
fonctions sexuelles et reproductives.

! Le Silence des bétes. La philosophie a I'épreuradienalité, Paris, Fayard.
2 Sexe, race et pratique du pouvdharis, Coté Femmes & Indigo.
% Mythologies Paris, Editions du Seuil



|. — Animalité et féminité :
deux figures centrales de l'altérité

A. De I'Antiquité a la Genese

D'emblée, l'animalité est représentée comme un eminen
creux, un négatif en opposition duquel se défitnurhanité. Cette
définition en termes de manque caractérise augsirieipe féminin et
va traverser la pensée antique et biblique. Femateanimaux se
voient en outre mis en comparaison et projetésaudsune hiérarchie
ou 'homme incarne la perfection.

Ces analyses s'ancrent dans une perspective gldbatalence
différentielle du masculin et de prééminence dentain : « Ces deux
premieres associations, du maitre et de l'esclded,époux et de la
femme, sont les bases de la famille ; et Hésiad®it bien dit dans ce
vers : "La maison, puis la femme, et le boeuf laboyrcar le pauvre
n'a pas d'autre esclave que le bceuf' » (Aristaktidgue, I, 2).

Platon développe une perspective similaire, qubatfirme que
« Ceux qui nous construisaient savaient qu'un lpsifemmes et les
bétes naitraient des hommes » (Timée : 166)

L'avénement du christianisme renforce la croyamckegistence
d'une frontiere entre I'numain et l'animal, « nommégar Adam:
« L'homme désigna par leur nom tout bétail, taseau du ciel et
toute béte des champs ». Toutefois, I'hnomme nevdérdupas « d'aide
qui lui soit accordée », Dieu prit une des cotesl'ldemme et la
transforma « en une femme qu'il lui amena. L'horapgela, sa femme
du nom d'Eve » (Genése, 3,5 : 28)e récit biblique interpréte donc
les femmes et les animaux comme des créationhamrhe, qui leur
confére une identité symboliqgue en les nommansdlsoient dés lors
associés a une fonction au sein d'une hiérarckiom ervice.

* Platon,Timée Bibliothéque électronique du Québec (BEQ d'a@iessiques Garnier).
® Bible (La), traduction Ecuménique, Edition desisis Bibliques, 1976.



B. La femme, « un joli animal »

Si lidentification des femmes a la nature et agistee de
I'instinct n'est pas un fait nouveau, elle n'esgtemps associée qu'a un
signe. Ce qui change a partir du XVisiecle, c'est que I'analogie entre
le corps féminin et la nature va désormais fonderdastin social -
servir a la maternité : « L'instinct maternel esireement animal. La
mére n'est plus femme, elle est femelle » (Hudg7’2

C'est ainsi que Proudhon s'attache a démontreinféribrité
physique, intellectuelle et morale de la femme8¥8L: 3393.

Au plan physique, « la femme est un diminutif d'inee» (Ibid.)

Au plan mental, la femme est dépourvue de raisenCe qui
distingue la femme est donc la faiblesse, ou, paieux dire, l'inertie
de lintellect et sans I'hnomme elle ne sortirais pke I'état bestial »
(1858 : 356,

Au plan moral : « Il y a dans la femme la plus dinte et la
plus vertueuse de la sournoiserie, c'est-a-dirta dete féroce. C'est,
en définitive, un animal apprivoisé, qui par monsengdvient a son
instinct » (Ibid. : 262). « La femme est un joliiraal, mais c'est un
animal » (1875 : 266). C'est pourquoi elle « n'a ga raison d'étre :
c'est un instrument de reproduction » (1858 : 339).

C. L'ordre du fantasme sexuel masculin : I'exemplelu
cheval

L'assimilation des femmes aux animaux évoque égalemne
dimension sexuelle. Le cheval, de par la multitulbs références
littéraires ou poétiques qui l'assimilent & « lenfiee », incarne tout
particuliéerement cet aspect (9). Le fantasme prapgui sur les
ressemblances physiques supposées exister enilmtattéquins et
féminins, telles la « croupe » et la « crinierela. jument devient

® Quatre Vingt TreizeLe Livre de Poche, 2001

’La pornocratie ou les femmeBaris, A. Lacroix et Cie, éditeurs, 1875.

8 Da la justice dans la Révolution et dans I'Egli§eme Ill Paris, Garnier fréres, 1858.

° Voir par exemple I'anthologie réalisée sur ce #éuar Jean-Louis Gouraud et dont le
titre -Le cheval est une femme comme les aufrass, Pauvert, 2001 — est en soi évocateur.
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I'embléme de l'instabilité féminine — « Je suisage »° — et de son
infériorité morale — « tout comme la femme, le clleavait du poison
trés contagieux dans son sang ka sexualité masculine fantasmée est
centrée sur une métaphore équestre de la sexudditéemme y est
identifiée a un gibier, une proie que le chassmitr far vaincre et par
dresser. Le toast traditionnel de la cavaleried-ros chevaux, & nos
femmes et a ceux qui les monteatmet ainsi sur le méme plan la
possession des chevaux et des femmes ainsi quedtgunmation
sexuelle.

Le fantasme masculin s'articule aussi autour dualerisation
du sexe de I'étalon équin dont I'envergure seeaitesen mesure de
répondre au désir insatiable des femeSi l'inscription croissante
des femmes dans la vie économique, sociale eiquadia contribué a
remettre en question le stéréotype de leur infégighysique, mentale
et morale, lidentification a [l'animalité n'a pasispéru des
représentations de la féminité.

D. L'interaction humain/animal dans la publicité : les
caractéristiqgues de notre corpus

Le choix de l'image publicitaire comme support dlgse est lié
a ses caractéristiques intrinseques. En effetéstepn préalable de la
nature linguistiqgue de l'image, sa capacité a nsasilun véritable
systéme de signes nous a conduit a privilégieatenpublicitaire, car
celle-ci a forcément une intention, un sens : mage est franche, ou
du moins emphatique » (Barthes :40)

Notre corpus a été constitué sous deux formes -ichaf et
films, Ces derniers ont été pour partie sélectisnsir un site web
réunissant 13.000 publicités issues de différeatsp a partir d'une
recherche portant sur le mot clé « animal », urbeastaine de spots
publicitaires mettant en scene des interactionsdémulant entre
humains et animaux ont été retenus (Annexe ). bgpus s'est

191 . CHARBONNEAU-LASSAY, In Gouraudpp. cit.,p. 61.

''S. FISCHER|bid.:84.

12 « Femme-cheval : désirs réciproquetbid : 151-172.

13 « Rhétorique de l'image €ommunications®4, pp. 40-31, 1964.
14 \www.culturepub.fr
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également enrichi de 15 affiches publicitaires gartsur le méme
théme.

Le choix du corpus filmique a été guidé par troihgpales
exigences, qui découlaient de l'objectif de la eeche : 1/ n'ont été
retenus que les spots ou les animaux jouaient lencentral, au sens
ou ils se voyaient attribuer des actions et destégires au sein d'une
interaction — les animaux sauvages ne sont donogpaésenteés ;

2/ les réalisations les plus récentes ont étél@gides, en vue de
déterminer une analyse actualisée des représergtatmlectives c'est
ainsi que les trois quarts des films étudiés ampébdduits apres 2000.

Enfin, 3/ les publicités mettant en scéne enfanggnaux n'ont
pas été considérées, afin que le rble spécifiggecas a I'enfant ne
fasse pas écran a l'analyse du message sexuélyttada contenu a
consisté a relever systématiquement un certain re@ihformations
au sein d'une grille : sexe du personnage princifyple d'animal,
lieu (x) de linteraction, nature de la relatigparcours narratif,
connotations, année de réalisation, auteur, paysed

ll. — L'analyse du corpus
A. Les personnages

Le personnage central de notre échantillon estfemene dans
55 % des cas (Annexe 2a). Parmi les animaux ramésele chien
arrive en téte (53 %), suivi par le chat (19 %) ij&xe 2b). Les spots
construisent le plus fréguemment une représentafiongenre de
I'animal — elle peut procéder de l'indication dieedu sexe (plan sur
les mamelles, les testicules..., scene d'accouplemant de
masturbation) ou de sa désignation verbale («@etie », Albert »,
« Tom » ...). Enfin, la représentation peut prendies formes plus
symboliques : nceud sur la téte, couleur du pditude agressive et
associée a la « virilité ».

Les représentations du genre des personnagesrsiar@iorent
également des dimensions symboliques. C'est aireslajconnotation
et le type de vétements portés par les personnag$erent
profondément selon le sexe : 60 % des femmes sprégentées
entierement nues, 20 % en sous-vétements ou daasasutrement
sexualisé et suggestif, contre seulement 11 % desries qui sont en
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grande majorité habillés de vétements de type i§66%) (annexe
2¢C).

Méme si les lieux de linteraction sont égalemeanrgs et
réactivent I'opposition entre femme/intérieur eminoe/extérieur, cette
dimension n'est pas suffisamment prononcée power tétalement
significative d'une assignation aux roles sexuaditionnels. Elle n'a
donc pas été prise en compte.

B. Nature et formes de l'interaction :
les représentations du degré de distance

Au sein de notre corpus, nous avons categorise prancipales
formes d'interactions se déroulant entre humainsaremaux en
fonction du critére de la représentation du degrélidtance supposé
exister entre I'humain et I'animal.

La distance est maximale dans les interactionsreflétent la
supériorité de I'humain sur I'animal (1).

La distance est plus faible quand [I'humain et i
entretiennent une relation située sur un méme plareci est par
exemple favorisé par le fait d'habiter exclusivetredeux, de partager
outre la traditionnelle « promenade » de nombieasgres activités
comme les repas ou l'audience de la télévisiomrbgimité peut aussi
étre physique, quand I'animal dort avec I'hnumaanrélation de couple
(2) est maximale quand elle incorpore des dimesssexuelles.

Enfin, la proximité humain/animal peut conduireraprocessus
d'identification directe (3) qui prend la forme diéguisement des
personnes en animaux ou de leur représentation desmspostures
animales (a quatre pattes, dans une cage...).

1. L'affirmation de la supériorité de I'humain sunifaal

Elle s'incarne de facon typique dans la relati@ssiue existant
entre l'animal et « son maitre ». Associée a lammEsage de
I'obéissance par I'animal, ce type de relationsagiposeé résulter de
I'autorité du maitre, qui « sait » se faire resgec

Elle prend la forme d'une distance a la fois pinysi
(symbolisée par la laisse) et de nature moralet tlapprentissage
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constitue une étape clé, la capacité de dressageysat transformée
en symbole de l'autorité naturelle du mdftre

Et méme quand une relation de rivalité voit le jentre I'animal
(en général un chien) et son maitre, c'est ce efequii en ressort le
plus souvent victorieux.

La représentation d'un animal inférieur et dépouteudroits
s'incarne également dans le nombre élevé de smitarhen scéne la
méchanceté ou la cruauté humaine sur I'animal kassocier a une
dimension réprobatrice, ce qui conduit a Ilégitimeres
comportementS. La supériorité sur I'animal est aussi illustréa p
I'exposition des qualités humaines, par exemplebidavoure de
sauveteurs d'animatfx ou la représentation d'animaux au service des
humains®.

Rarement, la représentation de la domination huenesh remise
en question. Toutefois, quelques spots s'attacéhanterser les roles et
a dépeindre I'humain en proie pourchassée ou \elihoet méme &
franchir les frontieres traditionnelles de l'aniitéalen présentant des
chiens a l'intelligence supérietite

Dans notre échantillon, ce type de relation esefoent genrée,
puisqu'elle concerne presque huit hommes (77 %)petine plus d'une
femme sur 10 (14 %) (Annexe 2d).

Outre sa  surreprésentation  masculine, la relation
maitre.sse /chien arbore des formes différencesden le sexe,
qu'illustre d'emblée la connotation sexuelle dmiek maitresse » —
c'est par exemple le cas du spot mettant en scemgeune femme
blonde et séduisante, qui allant promener son cl@enprofite pour
jeter a lI'eau un objet « compromettant » et quifarectionne plus.
Peine perdue ! Le chien rapporte ostensiblemdnjetdun godemiché)
a sa « maitressé’

15 Voir par exemple : Armée royale hollandaise/rogatch army, Dog et Maitres et
Chiens, Budweiser.

18 vittana soupe, le bouledogue, Orbit dog, SuzukX@&81000, Le motard et le chien,
Sinectis le chaton, Chio Ships. Salling Opticiad @idy.

" Archers great guy, Big m: piano.

18 Aides Anti Exclusion, Séropositifs Partie d'écheSsciété générale Code bancaire,
Seécurité routiere chien d'aveugle alcool.

¥ Volkswagen Polo giant Small but tough, Nike Shoot lDog, Rexona Futurisk, HDT
Dog, Chocolate milk Collective lait.

2 Finish bookstore internet dog, France Télecoricket le chien.

2 Ministére de I'environnement, Sextoy.



2. Les couples « hybrides »

Les éléments de I'échantillon identifiés par cetglp relation ne
sont pas sans rappeler la catégorie précédente ddex types de
relations incorporent une dimension affective. Qg lgs distingue
réside dans le degré de proximité que cette relaliermine. En effet,
nous avons vu gque la relation maitre/animal tendaieconduire la
représentation traditionnelle de la supérioritd'lalemain sur I'animal,
associés a deux especes difféerentes.

La catégorie « couple » rassemble les interactiminscette
distance s'estompe et ou les liens dépeints peuaibat jusqu'a
atteindre la sphére de l'intime. Ce type de ratat@t surtout en scene
des femmes (une femme sur deux et un homme surlaig)quelques
hommes représentés le sont dans le cadre de nslal®ocouple de type
ostentatoire, ou animaux et femmes constituent @é&sments
symboliques du statut social masctfin

La comparaison entre femmes et animaux n'est qunesnt
favorable aux premiéres_  le chien réconforte I'henaipandonné par
sa compagne et remplace avantageusement la méigeareé’.

Les femmes se voient également identifiées a desegsions
ostentatoires de l'animal. Un film met ainsi enngcéin grand et
majestueux chien blanc, tenu en laisse par une &dant I'on ne voit
gue des jambes fines qui augurent néanmoins deusagse et de sa
beauté. Il croise un autre chien court sur patees) en laisse par une
femme dont on apercoit les jambes lourdes et dagsshires typiques
des personnes agées. Les chiens se regardent'atoesr entendd.

Si dans un petit nombre de cas, l'intime conceengartage de
moments et de sentiments qui rappellent la viealgple ordinaire—
par exemple quand un homme épris d'une dinde diantt Iui
exprime ses sentiments d'une voix de croBnem quand un chien
manifeste bruyamment sa jalousie a I'égard d'unnhesfn les trois
quarts des relations de couple femme/animal ingergo une

2 Clio riche.

% Bud Light Le fantasme.

2 \Wornen's health chien jaloux.

% perdue, Look of Love.

% The dog commercial, Chio Ships.
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dimension sexuelle, qui va de la simple connotatjoaqu'a sa
représentation directe.

Un cliché récurrent est celui de la séductrice,g@ample celle
dont le déshabillé provocant conduit le poulet exintde cuire a se
consumer brutalement devant « l'allumeus®.»Le cliché de la
séductrice s'incarne aussi dans le fantasme équigu#-prenne la
forme suggestive des souvenirs d'enfance et desiigne émois
amoureuf’ ou du cheval & bascule de glace qui fond sousJanse
caresse de la jeune femme en sous-vétements res teats.

« L'épouse castratrice » fait parfois partie duetal et « Tom »
le chat attend patiemment qu'elle se couche poler a&n boite
retrouver les jeunes copines sur les seins ddegqudl frotte
voluptueusement sa téte avant de partir se trérapsss la piste de
dansé’.

La majeure partie de cette catégorie incorpore pogée
sexuelle qui déborde largement la seule connotaimst ainsi que des
relations sexuelles sont simulées entre une femmeeaux cheveux
longs et des animaux sous-marins & formes phatfijue

Les chiens sont les principales cibles des relatisexuelles
supposées des femmes. Des bises sur la bduehe pratiques
buccales les plus 0sé8s la zoophilie se matérialise aussi par la
pratique de la masturbation ou le spectacle détetpation animafé
et arbore méme un aspect scatologique quand glEasie dans le
gros plan réalisé sur le sexe d'un petit chien g&i pull et urinant sur
les seins de la vieille dame le maintenant dan§ses.

Parmi les couples hybrides, les femmes sont dapkipart des
cas représentées comme soumises a l'animal et pieid'obsession
sexuelle ou de la puissance de leur partetiaire

2" Ann Summers, Hot Chicken.

8 Clio RS, Girlsroom.

2 passionata, cheval de glace.

%0 Bacardi Breezer, Latin spirit in every one.

3L Aides, Anti Sida.

32 Fuji, Poodle, Coca cola : Le dictionnaire.

% Green kung IPA night in, Sina.com Hidden, Enerigeary Green king IPA night in,
Sina.com Hidden dog, Energizer Scary.

3% Blonde et chien Paul Versan, TF6 La dinde et lerch

% Europa FM Radio dog.

% Nrg Desmond the dog, Ungaro.
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Et dans les tres rares cas ou le partenaire sestiéhomme, il
conserve sa posture de dominant, que symbolises$s|placé autour
du cou de la vache, conduite par le fermier ad'adidn batofs.

Si la représentation d'une relation de couple aletimal
implique déja implicitement une animalisation dkeuthain en sa
qualité de partenaire, l'identification peut étre@e plus prononcée
par exemple quand elle prend directement la forméagsimilation a
I'apparence ou a la posture de I'animal.

3. L'identification a I'animal

Dans notre corpus, a I'exception de deux spotsigitaies”,
I'identification ne concerne que des femmes, quiasent assimilées a
des animaux dépourvus de raison et esclaves deifefincts.

C'est ainsi qu'une femme « blonde » est décrite nt®m
d'intelligence inférieure & un chiéh, tandis que d'autres-spots
choisissent de symboliser la « cervelle » des fesnemeles présentant
dans une cage d'oisédudéguisées en autruchesou réduites a leur
regard félirf.

Et si l'identification des femmes au registre destinct peut par
exemple prendre la forme de la voracité alimentdivm personnage
féminin déguisé en truté elle se manifeste plutét a travers la mise en
scene des femmes dans leur réle reproductif. Unfisimn sémantique
est ainsi volontairement introduite entre une fenv@erinaire et une
jument, qu'elle vient d'accouchgrtandis qu'un autre film présente un
personnage hybride entre la femme et l'autruchiepapd un cedf, et
gu'une femme nue, a quatre pattes, protégeant @bsgsb est
représ§e7ntée dans une posture symbolisant la Idlaraiat Romulus et
Rémus’.

37 Le port d'un collier de chien » par une femme @dment été relevé.
% Milka Chocolat au lait. Love.

39 Whiskas Meaty selections Hubert, Scandic_hotetsana doc.
“OTMF Pussy.

*L Coco Chanel.

2 Eram.

“3 Jacomo parfum les yeux du chat.

“4 Baked Ships Miss Peggy.

“5 France telecom ltineris Declic Vétérinaire.

5 Eggs Les Autruches.

" Beka, Lavaza.
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La soumission a l'instinct arbore aussi des dinoeisssexuelles.
La disponibilité sexuelle des femmes est évoquéas dé&ur
assimilation a des prostituées représentées papaldss dansant le
french cancalf ou dans leur déguisement en lapingandis que leur
insatiabilité supposée donne lieu & des misesémesorgiaques

Enfin, s'inscrivent dans cette catégorie de nonsmeaffiches
publicitaires produites par l'association de défeasimale PETA,
qui utilise la nudité et l'animalisation des femmmsmme moyen
stratégique d'illustrer le principe « Je préféndisaue que porter de la
fourrure ». L'une d'entre elles présente une jdename noire, nue,
rugissante, et enfermée dans une cage a épaisindfre

Outre leur rareté, les spots publicitaires de nétigantillon qui
identifient les hommes a des animaux ne recelemtdgaconnotation
sexuelle. Il apparait ainsi que la relation entrerhme et I'animal est
construite en termes de différenciation tandis lgggemmes se voient
plus fréguemment inscrites dans le registre d'umemalité
dévalorisante.

Conclusion

Les représentations de I'animal et du genre fémininsouvent
été associées dans les écrits religieux, philogosi, littéraires et
« scientifiques », et I'animalisation a constieiénoyen central de les
placer hors de l'humanité. Par-dela I'émancipapoogressive des
différentes espéces du « zoo des philosophes s-Bnapard 200085,
'analyse révele que le discours publicitaire wveleic des
représentations collectives qui reconduisent lehmygle I'animalité des
femmes et le déni d'humanité qui est son corollaire

L'idéologie érotique inscrite au centre de la rHéte
publicitaire réactive la représentation d'une skté@dondée sur des
rapports de domination et de soumission. Et mémé gpouvoir

“® Le Gaulois French Cancan.

9 Asus.

* Orangina Naturally Juicy, MTV Petit déj.

*L people for the Ethical Treatment of Animals

2 e titre d'un article de Nikki Craft : PETA, ouues les femmes sont considérées
comme de la viande » reflete cet apparent paradottp;//ww.v.nostatusquox.com/, derniere
consultation, le 25 aodt 2009.

%3 Le zoo des philosophes, de la bestialisatiorxaliision, Paris, Plon, 2000.
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performatif de la représentation de la subordimaties femmes sur la
construction du genre n'est pas démontré, la miseine@age du
fantasme, « en le propulsant dans le communic#ibtthangeable, le
fait passer du coté du social » (Dardigna >21)

En outre, lI'acces a I'humanité est conditionné llagentivité,
c'est-a-dire par l'intentionnalité du sujet. Clatechard®, s'appuyant
sur l'analyse des structures du langage, démoung&deg constructions
agentives ne s'adressent ni aux animaux, ni aetobj

Or, la symétrie sémantique n'existe pas plus ao dei la
rhétorique publicitaire qu'en linguistique. Tandjse les hommes vy
sont dépeints comme des étres actifs, la désignéitiguistique et
symbolique des femmes et des animaux est la plugpartemps
associée a des situations de soumission et a pperts. de propriété
masquée entre hommes, (leurs) femmes et (leunrsipami

Seuls les hommes sont mis en équivalence a I'ntgndaisens
du féminin renvoyant a l'animalité et ne permettpas l'acces a
I'humain général.

Identifites a leur fonction de  partenaire sexueke
reproductrice, positionnées du c6té de l'espécdeeta nature, les
femmes sont ainsi vouées a étre contrlées parhdéesmes, qui
incarnent la civilisation et la culture.

Le déni d'humanité est a l'origine de difficult@eafiques pour
pénétrer les champs du religieux et du politique eEet, I'animal se
voyant historiquement placé hors du droit et desnmanautés
politiques, aux antipodes de la culture, il ne g@étendre participer a
la gestion des affaires de la cité.

C'est ainsi que la critique actuelle des femmesdtigaés
demeure le miroir des registres de stigmatisatradittonnellement
associés a l'animalité — qui vont de leur raisommtiée® a leur
soumission a l'instinct, incarnée par leur assignatmaternelle
prioritaire. La question est donc de savoir « gai garder les
enfants? %', d'autant que la politique n'est pas une « questie

** |es chateaux d'Eros ou l'infortune du sexe desrfesn Maspero, Paris, 1980.

5 CL.MICHARD et Cl. RIBERY,Sexisme et sciences humaijreesses Universitaires de
Lille, 1980.

5 Comme lillustre e surnom de « Bécassine » dogolBée Royal s'est vu affubler durant
la campagne présidentielle (2008).

*"Laurent Fabius, 2006.
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mensurations et est en outre peu adaptée a des personnes
susceptibles de « perdre leurs nerf§ » cet excés d'émotivité,
supposé découler d'une conformité naturelle, éaonimpatible avec la
rationalité démocratique : la naturalisation deldmination masculine
s'ancre toujours dans l'espace des corps.

Annexe 1 ) )
LIENS DES SPOTS PUBLICITAIRES SELECTIONNES
SUR LE SITE WWW.CULTUREPUB.FR (AVRIL ET MAI 2009)

/aides-anti-exclusion-seropositifs-partie-
d-echecs.html
Jaides-anti-sida-girl.html
/ann-summers-hot-chicken.html
/arbre-magique-la-ruse.htm|
/archers-great-guy.html
/armee-royale-hollandaise-royal-dutch-
army-dog.html|
/bacardi-breezer-le-chat.html
/bavaria-red-little-dog. htmi
/big-rn-piano.html
/budweiser-bud-light-le-fantasme.html
Moudweiser-bud-light-maitres-chiens.htm!
/oudweiser-bud-light-no-pets.htm
Mudweiser-show-off.html
/carson-gold-chaussettes-chausset-
tes.html
/chanel-chanel-coco-vanessa-para-
dis.htmil

/lubijanska-banka-carte-de-credit-nau-
ghty-dog.html
/lucozade-nrg-desmond-the-dog.html
/milka-chocolat-au-lait-love.him
/mtv-new-zealand-bbq.htm|
/nike-shox-hot-doag.htm!
/orangina-naturally-juicy.html
forbit-dog.html
/passionata-cheval-de-glace. html
/paul-versan-blonde-et-chien.html
/perdue-look-of-love. html
/petit-navire-thon-onirique.htm|
/plus-white-toothbrush-cat.html
/polo-giant.html
/protection-environnement-recyclage-
sextoy.html
/renault-clio-riche.htm
/renault-clio-rs-girlsroom.html
/rexona-futurisk.html

8 Martine Aubry a I'attention de Ségoléne Royal, 00
%9 Selon Frédéric Lefebvre, porte-parole de 'UMR)&0



/chio-tortilla-crisps-dog-commercial.htmi
/coca-cola-le-dictionnaire.html
Jcoca-cola-light-sur-la-plage.html
/coll-lait-usa-got-milk-chocolate-milk-
cat.htm|
/doritos-l-appat.html
/energizer-scary.html
feuropa-fm-radio-dog.html
finnish-bookstore-internet-dog. htm|
ffrance-telecom-itineris-declic-veteri-
naire.html
ffrance-telecom-le-ticket-le-chien.htm
ffuji-poodie.html
fgreene-king-ipa-night-in.html
/hdi-dog.html
fikea-ektorp-dog. html
fjacormo-parfums-les-yeux-du-chat.htmil
/lay-s-baked-chips-miss-peggy.htm|
fle-gaulois-french-cancan.htmil
/l-eggs-collants-les-autruches.html
fNe-parisien-guotidien-le-chien.html

/salling-optician-old-lady.html
/scandic-hotels-man-and-dog.html
fsecurite-routiere-anti-alcool-chien-d-
aveugle.html
/sina-com-hidden-dog.html .
/sinectis-le-chaton.htm|  *
/societe-generale-code-bancaire-le-
supermarche. html
fsuzuki-gsx-r-1000-le-motard-et-le-
chien.htm
/tonf-pussy.html
fti6-chaine-de-television-la-dinde-et-le-
chien.html
/tve-leaving-home-dog.html
Nitana-soupe-le-bulldog.htmi
/tabasco-sauce-pimentee-chien.html
Nittel-jogging.htmil
Nvolkswagen-pole-dog-confidence html
/whiskas-meaty-selections-hubert.html
/women-s-health-magazine-chien-
jaloux.html

Annexe 2
LES CARACTERISTIQUES DU CORPUS
2a Personnage central Fréquence
Femme 43
Homme 32
Mixte 4
Total 79




2b Type d'animal Fréguence
Chient-ne) 42
Chat(-te) - i5
Cheval / jument 4
Autruche 2
Louve pi
Poule 2
Vache z
Autres (truie, brebis, dinde, lion, singe, tartue, lapin...) 10
Total 79
2¢ Types de vétements portés Fernmes Hommes
« Suggestifs » (déshabillé, décollete, moulant...) 27 % 5 %
De ville 21 % 23 %
Nudité 21 % 0 %
Maillot de bain, sous-véterments 13 % 3%
Sportifs 4% 62 %
Déguisement (animalier) 6% 0 %
Autres 8 % 3%
Total 100 % 100 %
2d Degré de distance a |'animal Femmes Homme
Maitre(-sse) 13 % 77 %
Couple 48 % 13 %
ldentification 39 % 10 %
Total 100 % 100 %




